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Hvad vil jeg gerne nå at dele med jer

• Hvad er et/en pitch/fremlæggelse/oplæg 

• Tillid som fundament 

• Alt det udenom i forbindelse med pitch

• Skabelon for pitch

Anni Stavnskær Pedersen



• Louise Esko

• Innovation og

entrepreneurship, 

UCN.

• Lektor 

• Cand. Merc. 

• Mor til 3 + 300…

• Elsker mit arbejde
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Hvorfor er det mig, som står her 



Hvad er et pitch

• Et Løve-pitch er en kort salgstale kendetegnet 

ved at indeholde svar, konklusioner og 

konsekvenser. 

• En passion pitch siger noget om hvem I er og 

hvad I står for  

• En elevatortale siger noget om hvad I kan og 

gerne vil arbejde med/kan hjælpe med. 

Anni Stavnskær Pedersen



• Pitch anvendes i flere situationer.
1. Strategisk formidling: Der hvor du skal overbevise 

nogen om at du har styr på dine ting eller investere  i 
dit koncept/din idé

2. Eksamen 

3. Konceptudvikling: Du afprøver dit koncept eller din 
idé hos en kunde – kan de li det eller ej

4. Personlig branding: Når du som person møder en i 
dit netværk 

5. Forhandling 

6. Jobsøgning

7. Netværk og relations-opbyggelse 
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Hvor kan I bruge et pitch
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Det er en sindsygt vigtig kompetence
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Personlig Pitch
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Ingen har lovet at det skal være nemt
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Tillid på formel
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Hvordan skabes tillid

Troværdighed

Pålidelighed

Nærvær

Evnen til at leve op til det 

du lover

Hold dine aftaler

Vær forberedt – øv dig

Ha’ styr på fakta

Ej det du kommer med 

Øjenkontakt

Kropssprog

Vær rolig afslappet og vis at 

du vil det 
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Men troværdighed har en pris
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Kender I ham her? 
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Find dit hvorfor
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En simple opskrift
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Øvelse 5 x hvorfor
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Du har 30 sekunder



• Hvorfor er det vigtigt for jer

• Hvordan gør det en forskel

• Hvem gør I en forskel 
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Det første og vigtigste budskab er… 
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Kunstpausen



• Det visuelle

• Det sproglige = Tillid

• Det digitale

• Følelser
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Virkemidler
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https://youtu.be/9zCnDE0LJR8?si=Y4hX9U81neXF31Yu
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Det nonverbale 



Når man pitcher flere sammen ☺

Formålet! Skal I have en god karakter alle 

sammen eller skal I vinde? 

• Hvordan laver man rollefordelingen?

• Er der en der siger det meste?  Det hele?  

eller fordeler man taletiden?

• Træf et bevidst valg med udgangspunkt i 

ressourcerne i gruppen og med formålet for 

øje

Anni Stavnskær Pedersen



Overvej jeres sprog og ordvalg

Når I stedet for hvis

Har i stedet for vil

Ved stedet for tror

Ej det I kommer med! Tro på det – så gør andre
også….
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Sproglige forudsætninger



Pitch kurven

*

Anni Stavnskær Pedersen

https://drive.google.com/file/d/0B2SrJPS7JFV4QVk2R3dtbWg2TU0/view
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NABC modellen



• Introducer dig selv/teamet

• Forbered dig – ha styr på dit shit

• Øv, øv øv 

• Brug dit kropssprog

• Brug dit why

• Sørg for at dit budskab er helt klart og test det 

af på nogle andre hvis du kan
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Sidste slide
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